* X 5
*
* *
* *
* % Kk

Europeiska
kommissionen V

Varor och produkter [«== | Slutrapport
som saljs pa | 2285
gatumarknader



CASP2022 Slutrapport - Varor och produkter som sdljs pa gatumarknader CAS p2 D 2 QU

Innehallsforteckning

Innehallsférteckning
Forteckning 6ver forkortningar
Sammanfattning

WNN

Del 1
1. Oversikt déver aktiviteten om gatumarknader

1.1. Inledning och huvudmal

1.2. Oversikt dver deltagande marknadskontrollmyndigheter
2. Huvudsaklig verksamhet och resultat

2.1. Omfattning av aktiviteten

2.2. Arbetssatt

2.3. Identifiering av l6sningar, utveckling av verktyg och projektresultat
3. Slutsatser och rekommendationer

3.1. Allmanna slutsatser

3.2. Rekommendationer

vowwuNOOTUUBA~ADNDN

Del 2

1. Vad ar CASP? 10
Roller och ansvarsomraden

2. Arbetsplan for horisontella aktiviteter 11

3. Oversikt éver tillvdgagangssittet fér horisontella aktiviteter 12

Férteckning over forkortningar

FORKORTNING




CASP2022 Slutrapport - Varor och produkter som sdljs pa gatumarknader

Sammanfattning

Mal

De samordnade aktiviteterna om produktsakerhet (CASP)
2022 syftar till att forbattra produktsakerheten pa den
europeiska inre marknaden genom samarbete mellan alla
marknadskontrollmyndigheter i Europeiska unionen och
Europeiska ekonomiska samarbetsomradet.

Den horisontella aktiviteten CASP2022 Varor och produkter
som sdljs pa gatumarknader ar inriktad pa tva huvudpunkter:

e ge vagledning till ekonomiska aktérer som sdljer
handgjorda produkter

o utarbeta vdgledning for marknadskontrollmyndigheter
nir det géller inspektion av produkter som siljs pa
gatumarknader

o for att underldtta en gemensam forstaelse av god praxis
fér marknadskontroll

o for att bidra till en effektiv gransdverskridande kontroll
o for att sdkerstalla en konsekvent strategi fér kontroll.

Resultat

1. Infografik for att 6ka medvetenheten bland sma/
hemmabaserade tillverkare och saljare. Infografik
med nyckelbudskap for tillverkare/importérer och
produktdistributdrer fér att informera om befintliga
nationella och EU-regler om produktoverensstammelse.

2. Vagledande dokument om hur kontroller
ska genomforas. En allman verktygslada for
marknadskontrollmyndigheter och myndigheter med
ansvar for gatumarknader, med en uppsattning verktyg och
praktiska rad fér marknadskontrollmyndigheter om hur man
genomfor kontroller av gatumarknader.

CASP20220)

Slutsatser och rekommendationer

Marknadskontrollen maste vara medveten om det
vixande antalet produkter fran sma, hemmabaserade
tillverkare som siljs pa gatumarknader och
onlineplattformar. Det &r avgdrande for marknadskontrollen
att hitta satt att effektivt dvervaka och reglera dessa
produkter, inklusive att noggrant skilja mellan hemgjorda

och storskaligt tillverkade varor och att identifiera alla
aktorer i leveranskedjan. En lista med rekommendationer
sammanstalldes under hela arbetet med gatumarknaderna.

For konsumenter

Hall dig informerad om de potentiella riskerna med
produkter som sdljs pa gatumarknader eller pa deras
motsvarigheter online.

For ekonomiska aktorer

Folj reglerna och se till att du dr fullt medveten om relevant
EU-lagstiftning innan du slépper ut produkter pa marknaden.

Sakerstall sparbarhet genom att se till att dina produkter
har ett typ-, parti-, serie- eller modellnummer, eller nagot
annat element som gér det mojligt att identifiera dem.

Kom ihag att du har en lagstadgad skyldighet att
rapportera allvarliga produktrisker till alla berérda
marknadskontrollmyndigheter.

Samarbeta med myndigheter och andra aktorer i
leveranskedjan (tillverkare/importérer/distributorer).

For nationella myndigheter

Ha ett ndra samarbete med andra myndigheter (t.ex.
marknads- och polismyndigheter, tullmyndigheter).
Inratta ett system for samarbete och kontinuerligt
informationsutbyte for att ka effektiviteten i
marknadskontrollen och pa béasta satt utnyttja knappa
resurser.

Tillat sjalvreglering. Marknaden bor uppmuntras att reglera
sig sjalv.
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1. Oversikt 6ver aktiviteten om gatumarknader

1.1. Inledning och huvudmal

Gatumarknader &r utbredda i hela Europa och har laga
intradesbarridrer, vilket gér dem till ett populart val fér sma,
hemmabaserade tillverkare. Detta leder ofta till att ekonomiska
aktorer &r omedvetna om sitt ansvar och sina skyldigheter och
gor det svart for marknadskontrollmyndigheter att bade ge dem
vagledning och kontrollera produktsakerheten.

Under de senaste aren har det borjat dyka upp onlineversioner
av traditionella gatumarknader. Manga fysiska gatumarknader
i Europa stangdes kortvarigt ner under covid-19-pandemin

for att minska antalet offentliga sammankomster, men deras
motsvarigheter pa natet blomstrade.

Denna horisontella aktivitet var darfor inriktad pa att skapa ett
mer allmant satt att genomféra kontroller och pa att framja
den allménna medvetenheten om produkter som sdljs pa
gatumarknader. De specifika malen for aktiviteten anges nedan.

Gemensam utveckling av en uppsattning nyckelbudskap
som ska formedlas till ekonomiska aktérer (dvs. tillverkare/
importérer och distributdrer).

Identifiering av de stdrsta utmaningarna for
marknadskontrollmyndigheter och gemensam utveckling av
en samordnad strategi for att genomfora kontroller av
produkter, inklusive instruktioner om hur man agerar pa den
insamlade informationen.

Utveckling av vagledning for frivillig évervakning och
verkstdllighet i syfte att hjdlpa marknaden att sjdlvreglera
och bista bade marknadskontrollmyndigheter och
marknadsmyndigheter.

Framjande av kommunikation mellan marknadskontroll-
myndigheter och andra myndigheter (t.ex. myndigheter for
gatumarknader, tullmyndigheter och polismyndigheter).

1.2. Oversikt éver deltagande marknadskontrollmyndigheter

Fyra marknadskontrollmyndigheter fran fyra medlemsstater deltog i aktiviteten for gatumarknader, vilket

illustreras i tabellen nedan.

Tabell 1 - Férteckning 6ver deltagande marknadskontrollmyndigheter

STAT MARKNADSKONTROLLMYNDIGHET

Federal Public Service Economy — Generaldirektoratet for kvalitet och sakerhet

Kommissionen for konkurrens och konsumentskydd

Ministeriet for industri och handel

’.‘.J.,,-... e B

Bayerska handelstillsynsmyndigheten
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2. Huvudsaklig verksamhet och resultat

2.1. Omfattning av aktiviteten

Vid uppstartsmotet faststalldes omfattning pa aktiviteten for gatumarknader, baserat pa tva viktiga pelare,

som visas i tabellen nedan.

1) Ge végledning till ekonomiska
aktorer som siljer handgjorda
produkter

Fokusera pa nyckelbudskap som sammanstallts av marknadskontrollmyndigheterna
och som ska formed|as till tillverkare, importorer och distributorer

Utarbeta omfattande radgivning om befintliga regler och skyldigheter

Oversattning av budskap till lampligt format

Definiera gatumarknader och deras digitala motsvarigheter

2) Kontroll av marknaden for
handgjorda produkter

Utveckla en gemensam strategi for att underldtta marknadskontrollmyndigheternas
arbete pa detta omrade

Dela tillgangliga verktyg for marknadskontroll pa natet

| aktiviteten tittade man pa hur man sakerstaller att relevant
information delas inom EU/EES, hur myndigheter bér ndrma
sig fysiska gatumarknader och hur man féljer upp med
effektiva verkstallighetsatgarder - och vilka bevis som
maste laggas fram av ekonomiska aktérer pa begdran av en
marknadskontrollmyndighet.

Aktivitetens projektresultat faststalldes:

o ett vigledande dokument fran CASP2022 om hur man
genomfér kontroller pa gatumarknader

« tva infografiker for att 6ka medvetenheten: en
riktad till sma/hemmabaserade tillverkare och en till
distributorer.
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Ytterligare element definierades:

anordnande av ett gemensamt sammantrade med
den horisontella aktiviteten om marknadskontroll
pa nitet om tillgéngliga verktyg for att hjalpa de
marknadskontrollmyndigheter som deltar i aktiviteten om
gatumarknader att hantera utmaningar i samband med
de digitala motsvarigheterna till gatumarknader (dvs. sma
online-webbbutiker eller plattformar som riktar sig till
europeiska konsumenter)

involvering av externa intressenter for att utbyta basta
praxis (intressegrupper, organisationer som foretréader sma
tillverkare, onlineplattformar etc.)

utveckling av frivilliga riktlinjer, baserade pa idén om
sjalvreglering av marknaden.
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2.2. Arbetssatt

Aktiviteten om gatumarknader organiserades kring tva
huvudsakliga projektresultat for att ge vagledning till
marknadskontrollmyndigheterna och 6ka konsekvensen i

Bakgrund

Definition av
gatumarknader
och deras digitala
motsvarigheter

Skillnader mellan gatu-
och onlinemarknader

Kartldggning av
onlinemarknader dar
ekonomiska aktorer

erbjuder sina produkter

Involvering av externa
intressenter

Som utgangspunkt undersoktes ett antal element som

var anvandbara for utvecklingen av de tva huvudsakliga
projektresultaten. Efter att ha definierat fysiska gatumarknader
och deras digitala motsvarigheter, identifierades skillnaderna
mellan de fysiska och digitala versionerna av gatumarknader.
Marknadskontrollmyndigheterna sammanstéllde ocksa en

lista over viktiga parter som anordnar gatumarknader i
sina lander, inklusive fysiska gatumarknadsarrangérer samt
specialiserade webbplatser som séljer handgjorda produkter.
Dessutom identifierades Etsy, en viktig intressent for aktiviteten
om gatumarknader, godkandes av GD JUST och bjéds in till
aktivitetens méten for utbyte av tankar, 6kad gemensam
forstaelse och for att lara sig vad sjélvreglering kan innebéra.

Infografiken som syftar till att 6ka medvetenheten bland
sma/hemmabaserade tillverkare och bland arrangérer

av gatumarknader utvecklades i samarbete med
kommunikationsexperter. De delade foljande arbetsmetod:

1. identifiering av malgruppen
2. beslut om format och kommunikationskanaler

3. urval och finjustering av ett antal budskap som skall
formedlas

4. utformning av infografiken.

CASP20220

marknadskontrollarbetet. Figuren nedan visar hur resonemanget
kring det tvadelade arbetssattet for denna aktivitet sag ut.

Figur 1 - Resonemang kring aktiviteten

Projektresultat

Definition av Beslut om

innehallet i utformningen

infografiken av infografiken

Bésta praxis

for hur man Utveckling Végledning om
engagerar av idén om hur kontroller ska

handlare och sjdlvreglering

sikerstiller av marknaden genomforas
samarbete

Véagledningen om hur man genomfor kontroller av produkter
som sdljs pa gatumarknader utarbetades i tre huvudsakliga steg:

1. identifiering av utmaningar som uppstar nar kontroller utférs
och val av de tre viktigaste utmaningarna

2. insamling av relevant basta praxis

3. sammanstallning av en verktygslada som aterspeglar
god praxis nar det galler marknadskontroll av fysiska
gatumarknader.

Genom diskussioner och méten som holls under hela

aktiviteten, och genom att upprepade ganger anvanda Wiki-
plattformen for att arbeta vidare med projektresultaten

mellan motena, forfinades de tva projektresultaten

ytterligare. Experten och projektgruppen sag darmed till att
marknadskontrollmyndigheterna konsekvent involverades i
processen for att gemensamt utveckla de olika projektresultaten.
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2.3. Identifiering av lésningar, utveckling av verktyg och

projektresultat

Infografik som 6kar medvetenheten bland sma/
hemmabaserade tillverkare och sdljare

Infografik togs fram for att delas med tillverkare, importérer och
distributorer for att informera om befintliga nationella regler
och EU-regler om produktsdkerhet och efterlevnad. Infografiken
utformades for att hjdlpa och stédja mikroféretag och de
som tillverkar handgjorda féremal nir de navigerar i EU:s
produktsikerhetsregler. Malet dr att se till att dessa foretag
vet var de kan hitta ratt information och de resurser de behéver

Samférstand om mal
Identifiering av
ekonomiska aktorer
att rikta in sig pa med
budskap for okad
medvetenhet

Skyldigheter
Faststdllande av
ekonomiska aktorers
skyldigheter beroende
pa deras plats i
distributionskedjan

Efter att ha beslutat om de viktigaste skyldigheterna beslutade
deltagarna i aktiviteten vilka specifika ekonomiska aktdrer som
skulle omfattas (forsdljare pa gatumarknader) och samlade in ett
antal budskap att férmedla, under méten och genom anvéandning
av digitala samarbetsverktyg som Mural och samrdad som
lanserats pa Wiki-plattformen. Efter att ett beslut hade fattats
om huvudbudskapen vidareutvecklades innehallet genom att
lagga till specifika detaljer, viktiga definitioner och relevanta
lankar. Dessutom gav Etsy (en tredjepartsmarknadsplats som gér
det mojligt for hemmabaserade tillverkare att sélja online) ocksa
feedback pa de budskap som tagits fram.

Parallellt med innehallet i infografiken utvecklades dven designen
gemensamt av de deltagande myndigheterna. Fore det forsta
mellanliggande motet presenterades ett antal designreferenser
fér marknadskontrollmyndigheterna pa wikin sa att de kunde
valja 6nskat format och visuella element for infografiken. Vid
motet valdes tre olika designmetoder och designprinciper ut:

Husstil - baserad pa en checklisteprincip, undviker
overbelastning och for manga ikoner

Alternativ stil 1 - innehall som utvecklas i horisontella
sektioner med stdd av linjdra ikoner som hanvisar till
innehallet

Alternativ stil 2 - innehall organiserat i block, vart och ett med
sin egen referensikon.

for att folja alla relevanta regler och darigenom hjalpa dem att
fungera smidigt och framgangsrikt pa marknaden. Med tydlig,
kortfattad och lattillganglig information kommer infografiken att
bidra till att framja produktsakerhet och efterlevnad och minska
risken for straffavgifter for dessa foretag.

Fo6r att utveckla innehallet i infografiken anvédndes en
metod med fyra pelare.

Figur 2 - Utveckling av innehallet i infografiken

Huvudbudskap Finjustering
Insamling av Ytterligare utveckling av
huvudbudskap som ska innehallet

formedlas till utvalda
ekonomiska aktorer

Efter att ha samlat in marknadskontrollmyndigheterna feedback
enades marknadskontrollmyndigheterna om att fortsatta med
utvecklingen av tva reviderade alternativ, som presenterades
under det andra mellanliggande métet. Slutligen diskuterade
marknadskontrollmyndigheterna de tillvdgagangssatt som
formedlade all information som samlats in under aktiviteten utan
att dverbelasta infografiken, och lade till tva element:

en QR-kod som leder till ytterligare information pa en annan

webbsida

méjligheten att halla muspekaren 6ver specifika dmnen i

infografiken, vilket leder till visning av ytterligare information

(«popup-fonsters).

1 Mural &r en digital arbetsyta for visuellt samarbete, dar alla deltagare kan redigera en digital whiteboard tillsammans i realtid.
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Végledningsdokumentet om inspektion av fysiska
gatumarknader

Vagledningen eller «verktygsladan» togs fram pa
grundval av de tre stérsta utmaningarna nar det galler
kontroller av produkter som séljs pa gatumarknader som
marknadskontrollmyndigheterna identifierade under
uppstartsmotet (se figuren nedan).

TILLFALLIGA OCH

Figur 3 - De stérsta utmaningarna

SASONGSBETONADE SPARBARHET AV IDENTITET SOM
MARKNADER PRODUKTER MARKNADSAKTOR

Det innehaller allman bésta praxis for effektiv 6vervakning och
ar ett anvandbart referensverktyg som kan anvédndas av alla
marknadskontrollmyndigheter, oavsett deras specifika
kompetens eller expertis. Under de tva mellanliggande
mdtena enades man om en uppsdttning principer foér
utvecklingen av verktygsladan:

den ska inte innehdlla sektorsspecifikt eller alltfér detaljerat
lagstiftningsinnehdll, utan ge marknadskontrollmyndigheterna
tips, rdd och bdsta praxis

innehdllet ska vara specifikt kopplat till produktsékerhet

vigledning kan sékas i befintlig nationell god praxis
frén andra omrdden av regelefterlevnad, t.ex. skydd av
immateriella réttigheter

riktlinjerna ska utarbetas i ett moduldrt format for att
underldtta valet av text fér gatumarknadsmyndigheterna eller
fér marknadskontrollmyndigheterna nér de samarbetar med
ekonomiska aktérer.

| den foreslagna verktygsladan féreslas ett harmoniserat

tillvdgagangssatt for kontroller av produkter som séljs pa

gatumarknader:

1. Under planeringsfasen, maste ett beslut om lamplig
ledande utredningsmyndighet fattas, en operativ order kan
behova utarbetas och skickas till tillsynsmyndigheterna

innan marknadskontrollen inleds, dar de omraden som

ger anledning till oro tas upp innan narvaro pa plats.
Marknadskontrollinsatserna bor inriktas pa gatumarknader
med det hogsta antalet produktrisker nar det géller sékerhet
och mangden lager som kan komma att levereras.

2. | den operativa fasen maste de prover som ska testas
vdljas utifran en «nolltoleransstrategi»: lagstiftningen
om produktsékerhet kraver att alla produkter som sléapps
ut pd marknaden uppfyller kraven. Aven om det &r
marknadskontrollmyndigheternas ansvar att faststdlla
bevis for att en produkt inte uppfyller kraven, dr det den
ekonomiska aktérens ansvar att bevisa omfattningen av den
bristande dverensstammelsen.

3. Rapporterings-/registreringsfasen omfattar god
hushallning fran bérjan nar det géller tillsynsuppagifter och
att marknadskontrollmyndigheternas nationella interna
tillsynsloggar fylls i i tid efter varje inspektion av en
gatumarknad.

Detta dokument uppmuntrar ocksa till sjalvreglering av
marknaderna genom att ge exempel pa obligatoriska och
frivilliga (sjalv)regleringssystem fér ekonomiska aktorer.
Slutligen tar dokumentet upp de digitala motsvarigheterna till
gatumarknader och foreslar verktyg som kan stodja kontroller av
onlinemarknader (gatumarknader)..
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3. Slutsatser och rekommmendationer

3.1. Allmanna slutsatser

Marknadskontroll spelar en avgérande roll for att se till att
produkter som sdljs till konsumenter &r sakra och uppfyller

EU:s befintliga hdlso- och sékerhetskrav. Under covid-19-
pandemin skedde en betydande 6kning av férsaljningen

av produkter som tillverkats av sma, hemmabaserade

tillverkare via onlineplattformar. Efter pandemin borjade dessa
ekonomiska aktorer ocksa bedriva sin verksamhet via fysiska
gatumarknader. Dessa produkter utgor ofta en utmaning for
marknadsévervakningen pa grund av att de &r utspridda och det ar
svart att spara och reglera dem.

Det &r dock viktigt att marknadskontrollmyndigheterna hittar
sdtt att effektivt 6vervaka och kontrollera dessa produkter for att

3.2. Rekommendationer

For konsumenter

» Hall dig informerad om de potentiella riskerna med
produkter som siljs pa gatumarknader eller pa deras
motsvarigheter online. Konsumenter bor vara medvetna
om att kdp av produkter pa sadana marknader kanske inte ar
lika sékra som traditionell detaljhandel. Konsumenter bor vara
vaksamma och ofta kontrollera Safety Gate for att leta efter
anmalningar fran marknadskontrollmyndigheter i EU/EES om
farliga produkter.

For ekonomiska aktorer

« Folj reglerna. Se till att du ar fullt medveten om relevant
EU-lagstiftning och se till att produkten ar séker och uppfyller
relevanta EU-krav innan du sldpper ut den pa marknaden.
Samla in och spara dokument som visar att din produkt &r
saker.

o Siakerstill sparbarhet. Se till att dina produkter har ett typ-,
parti-, serie- eller modellnummer eller ndgot annat element
som gor det mdjligt att identifiera dem. Att tillhandahalla de
unika identifieringsmadrkningarna ar avgérande. Kom ihag att
ange ditt namn, registrerade firmanamn eller registrerade
varumarke och den postadress dar du kan kontaktas. Ett
postnummer racker inte som adressbevis.

o Kom ihag att du har en riittslig skyldighet att
rapportera allvarliga produktrisker till alla berérda
myndigheter. Du maste ha formaga att ta emot och atgarda
klagomal fran konsumenter och fran distributionskedjan.

Du maste vidta lampliga korrigerande atgérder. Du maste
underrdtta berérda myndigheter i det land dar produkten saljs.

* Samarbeta med myndigheter och andra aktorer i
leveranskedjan (t.ex. tillverkare/importérer/distributdrer). Du
bor samarbeta med marknadskontrollmyndigheterna och med
de andra berérda ekonomiska aktérerna och myndigheterna
for att genomfora lampliga atgarder (t.ex. produktaterkallelse,
omarbetning, ommarkning).

garantera att de produkter som saljs till konsumenterna dr sakra.

De viktigaste resultaten av denna verksamhet var
sammanstallningen av huvudbudskap for ekonomiska aktorer
och utvecklingen av infografik som ska distribueras till relevanta
intressenter.

En verktygslada med vagledning fér marknadskontrollmyndigheter
om hur man utfor kontroller av produkter som sdljs

pa gatumarknader syftar dessutom till att forbattra
marknadskontrollverksamheten pa gatumarknader i EU och EES.
Trots detta bor en frivillig strategi for att lata gatumarknaderna
reglera sig sjdlva uppmuntras genom aktiv kommunikation mellan
myndigheterna.

For nationella myndigheter

» Marknadskontrollmyndigheterna bér ha ett
ndra samarbete med andra myndigheter. For
att underlatta verkstélligheten &r det viktigt att
marknadsovervakningsmyndigheterna har ett nara samarbete
med andra relevanta myndigheter, t.ex. myndigheter fér
gatumarknader, polis och tullmyndigheter, sa att resurserna
kan anvandas mer effektivt.

» Marknaden kan hjalpa till att reglera sig sjélv.
Genom att skapa en miljé dar marknaden har
mdjlighet och incitament att reglera sig sjdlv kan
marknadskontrollmyndigheterna bli mindre beroende
av enbart direkta ingripanden och verkstallighet.
Genom att arbeta tillsammans och utnyttja styrkorna
hos bade den offentliga och den privata sektorn kan
marknadskontrollmyndigheterna och marknaden bidra
till att skapa en rattvis, transparent och vélfungerande
marknadsplats for alla.
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1. Vad ar CASP?

Samordnade aktiviteter om produktsakerhet (CASP) gor det majligt for marknadskontrollmyndigheter
fran EU/EES-lander att samarbeta och starka sakerheten for produkter som slapps ut pa den inre
marknaden.

CASP2022 omfattar fyra horisontella aktiviteter och sex
produktspecifika aktiviteter.

Horisontella aktiviteter utgor ett forum fér marknadskontrollmyndigheterna for utbyte av idéer och basta praxis. Under
ledning av en teknisk expert utvecklar de gemensamma strategier, forfaranden och praktiska verktyg fér marknadskontroll.

Kommunikations- Riskbedomning Marknadsdver- Varor och
forstarkare och vakning pa néitet produkter
riskhantering som siljs pa
gatumarknade

I produktspecifika aktiviteter testas olika typer av produkter som kan utgéra en risk for konsumenterna. Produkterna valjs
ut och samlas in av de berérda marknadskontrollmyndigheterna och granskas med hjalp av en gemensamt dverenskommen
testplan.

5.0

Leksaker med Kemikalier i Barnvagnar Luftrenare och Reseadaptrar Hygienprodukter
magneter leksaker steriliserings-
apparater
med ozon

Roller och ansvarsomraden

EISMEA
- Den upphandlande myndigheten - skéter den administrativa relationen med uppdragstagaren pa uppdrag av DG JUST
- Overvakar och godkanner alla avtalsenliga leveranser

) 2 N

Uppdragstagaren EY/Pracsis . DG JUST
Samordnar genomférandet och Marknadskontrollmynd|gheter - Overvakar planeringen
organisationen av verksamheten . . . och genomférandet av CASP-projekten

- Tillhandahaller teknisk och logistisk I EUI‘ODEISka unionen / - Sakerstaller operativt ledarskap, ledning
bakgrund ) - Europeiska ekonomiska ocl'l_.framgéngsrikt genomfdrande

- Uppdragstagaren ar ansvarig for att o - Stoder de deltagande marknads-
rapportera, kommunicera och sprida samarbetsomradet- kontrollmyndigheterna genom
resultaten att ge vagledning

\ medlemsstaterna /

Teknisk expert (en per horisontell aktivitet)
- Ger teknisk radgivning och vagledning till marknadskontrollmyndigheterna
- Hjdlper till med att utarbeta en provtagnings- och testplan och valja det lampligaste laboratoriet
- Analyserar resultat, hjalper till att bedéma de identifierade riskerna och féreslar rekommendationer
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2. Arbetsplan for horisontella aktiviteter

Mar. Apr. Maj Jun. Jul. Aug. Sep. Okt. Nov. Dec. Jan. Feb. Mar. Apr. Maj Jun. Jul. Aug. Sep.

Oppnings- Forsta Slutmaéten Avslutnings
evenemang mellanliggande evenemang
moten

Andra
mellanliggande
Uppstartsmoten moten
Utveckling av Kommunikationsverksamhet
kommunikations- (intern kommunikation pa Wiki, utarbetande av
plan. externt kommunikationsmaterial).
INLEDNING FALARBETE RAPPORTERING EXTERN
KOMMUNIKATION
Skrivbordsforskning Ytterligare forskning om @mnen som definierats under Slutméten - presentation av  Lansering av
uppstartsmétena slutresultat kommunikations-
kampanj
Dra inledande slutsatser Slutlig validering av aktiviteternas Validering och diskussion av
tillvagagangssatt lardomar
Finjustering av mal Genomfora mellanliggande moten, integrera synpunkter Utarbetande av slutrapporter
Uppstartsméten - forfining  Slutforande av arbete/vagledningsdokument samt framtagande  Spridning Beddmning
av tillvagagangssatt av verktyg for kunskapsdelning av effekten
\\
% ‘
lip///// 7
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Del 2 - cAsP2022 Slutrapport

CASP20220)

3. Oversikt over tillvdgagangssattet
for horisontella aktiviteter

Process infor CASP

« DG JUST genomforde en
prioriteringsdvning for att valja
amnen av gemensamt intresse
for marknadsovervaknings-
myndigheterna.

- De horisontella CASP2022-
aktiviteterna valdes ut genom
ett samrad organiserat av DG
JUST och speglar det aktuella
intresset for marknadsover-
vakning pa natet, riskbedém-
ningsmetoder och krishantering.

Mellanliggande méten

- Under tva mellanliggande méten

presenterades framstegen
for varje aktivitet och
marknadskontrollmyndigheterna
arbetade vidare med de olika
vdgledningsdokumenten med
hjalp av en relevant faltexpert.

- Pa grund av @mnets komplexitet
hélls ett tredje mellanliggande

Datainsamling och analys

- Med hjélp av olika verktyg,
sasom enkater, intervjuer och
skrivbordsforskning, samlade
uppdragstagaren in nddvandig
bakgrundsinformation.

- Resultaten analyserades for
att identifiera behov, luckor
och utmaningar.

- Projektets mal och arbetsplan
finjusterades ytterligare och
delades pa den interna Wiki-
plattformen tillsammans med
resultaten av den inledande
forskningen.

Slutsatser, rekommendationer

och rapportering

- Under slutmétena validerade
marknadskontrollmyndighe-
terna den slutliga versionen
av de relevanta dokumenten
och diskuterade lardomar
och médjliga insikter i varje
horisontell aktivitet.

- Arbets-/vagledningsdokument

L2

Uppstartsmoéten

- Deltagande marknads-
kontrollmyndigheter diskuterade
malen och resultaten under upps-
tartsmotet for varje horisontell
aktivitet.

- Baserat pa skrivbordsforskningen
och datainsamlingsresultaten
forfinades tillvdgagangssattet
ytterligare.

- Efter motet delades arbetsdoku-
ment pa Wiki-plattformen dar
marknadskontrollmyndigheterna
hade mojlighet att utbyta asikter.

Extern kommunikation

Den externa
kommunikationsverksamheten
inleddes vid avslutningsmotet
och markerade starten pa en

2-3 veckor lang informations
kampanj i hela Europa.

mote for marknadsovervakning och andra verktyg for kunskaps-

pa natet. delning tillhandahalls alla myn-
digheter for att hjdlpa till att
omsdatta lardomarna i praktiken.
Verktyg Kanaler

Kommunikationsmaterialet sprids med hjalp av:

- Europeiska kommissionens CASP-webbplats

- Marknadskontrollmyndigheternas nationella
kommunikationskanaler

- Relevant press och andra intressenter

Slutrapporter utarbetas for varje horisontell
aktivitet och for CASP2022-projektet som helhet.
De finns tillgangliga pa alla officiella EU-sprak
samt norska och islandska och har spridits till alla
marknadskontrollmyndigheter.
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https://ec.europa.eu/safety-gate/#/screen/pages/casp
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